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Liebe Partner und Unterstützer,

1967 begannen wir ganz klein und sind heute eines der bedeutendsten Filmfestivals Deutschlands und 
ein wichtiges Aushängeschild der Region.
Zu den 60. Internationalen Hofer Filmtage wollen wir Sie einladen mit uns zu feiern und in unserem 
Jubiläumskatalog, auf unserer Website oder im Streamingkanal zu inserieren und uns damit zu unter-
stützen. 
Auch 2026 werden wieder 150 Filme aus der ganzen Welt gezeigt, viele der Filme zusätzlich bis zu 
13 Tage über eine OnDemand-Plattform. Im Rahmenprogramm HoF PLUS werden Talks und Panels teils 
live und über die Filmtage Website gestreamt oder sind über YouTube abrufbar. Die Netzpräsenz bringt 
auch für Sie eine enorme Reichweitensteigerung. 
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KATALOG 
Übersicht aller Filme
	 •	 Auflage: 1.200 
	 •	 Größe: 170 mm x 240 mm, Umfang: ca. 280 Seiten
	 •	 Erscheinungstag: 09.10.2026
	 •	 Verkaufspreis Katalog: € 15,00
	 •	 Ihr Werbeauftrag beinhaltet ein Belegexemplar
	 	 Jeder weitere Katalog kostet € 15,00 zzgl. Porto
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PROGRAMMPLANER
+ TIMETABLE

HoF
PLUS

plus7streamdays

59th hof international
film festival

PROGRAMMPLAN + HoFPlus kombiniert
Timetable für alle Filme, Filmpreisverleihungen + 
alle Informationen zum Rahmenprogramm HoFPlus
mit vielen Möglichkeiten Ihre Werbung zu plazieren,
sprechen Sie uns gerne an!

	 •	 Auflage: 6.000 
	 •	 Größe: 100 mm x 190 mm, Umfang: ca. 32 Seiten
	 •	 Erscheinungstag: 09.10.2026
	 •	 kostenfrei für alle Kinointeressierten
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SPONSORING UND SPENDEN
Verschiedene Sponsoring-Pakete sind ab 1000,- € möglich und individuell abstimmbar.
Wir freuen uns auch über Spenden an Cine Center Hof e.V. und stellen Ihnen ab 301 € 
auf Wunsch eine Zuwendungsbestätigung aus. IBAN: DE18 7805 0000 0220 5112 40

Sprechen Sie uns an!

60. internationale hofer filmtage
20.-25. Oktober 2026 plus7streamdays
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ANZEIGEN

Umschlagseite 1/1 Seite Hochformat 170 x 240 mm	 € 1.575,-
(Druckunterlagenschluss 24.9.2026)

Redaktioneller Teil (Seite 2 bis ca. 30)
1/1 Seite	 Hochformat	   170 x 240 mm	 	 € 987,–

1. Werbeblock (ca. Seite 65 bis 80)
1/1 Seite	 Hochformat 	 170 x 240 mm	 	 € 872,–
1/2 Seite	 Hochformat     73 x 218 mm/	 	 € 546,–
	 Querformat	   150 x 105 mm
1/3 Seite	 Querformat	   150 x 71 mm	 	 € 378,–
1/4 Seite	 Hochformat	     73 x 105 mm/	 	 € 305,–
	 Querformat	   150 x 52 mm

Weitere Werbeblöcke (ca. Seiten 125+)
1/1 Seite	 Hochformat 170 x 240 mm	 	 € 808,–
1/2 Seite	 Hochformat	    73 x 218 mm/	 	 € 525,–
	 Querformat	  150 x 105 mm
1/3 Seite	 Querformat   150 x 71 mm	 	 € 347,–
1/4 Seite	 Hochformat		   73 x 105 mm/	 	 € 294,–
	 Querformat		 150 x 52 mm

Flyer als Beilage
max. 225 mm x 160 mm,  bis je 20g	 € 1.470,–	

KATALOG - Übersicht aller Filme

PROGRAMMPLAN + HoFPlus in einem Format
Timetable für alle Filme, Filmpreisverleihungen sowie 
alle Informationen zum Rahmenprogramm HofPlus

1/1 Seite	 Hochformat 100 x 190 mm	 € 1.575,–
1/2 Seite	 Querformat	  100 x   90 mm	 € 1.260,–
1/3 Seite	 Querformat   100 x   57 mm	 € 945,–

SPECIAL ZUM JUBILÄUM!
in Kombination mit einer Anzeigenschaltung:
Ihr Logo auf unserer Glückwunschseite	 € 180,–		

FORMATE + PREISE 
PRINT
 

1/1 Seite Hochformat
170 x 240 mm

1/2 Seite Querformat
150 x 105 mm

1/4 Seite Querformat
150 x 52 mm

1/2 Seite 
Hochformat
73 x 218 mm 

1/4 Seite
Hochformat
73 x 105 mm

1/3 Seite Querformat
150 x 71 mm
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FORMATE + PREISE
VIRTUELLE WERBEPLÄTZE

1. Webseite der Internationalen Hofer Filmtage während der Festivalzeit: Logo mit Verlinkung in Presenter
 	 Sektion € 525,– (20% Ermäßigung für Anzeigenkunden des Kataloges: 420,– €)

2.	Schaltung Logo Präsentation auf dem täglichen Streaming Kanal der Internationalen Hofer Filmtage 
	 auf Anfrage.

3. Produktplatzierung in Live-Sendungen oder auf Programmseite auf Anfrage.

Bitte sprechen Sie uns an. Wir berücksichtigen Ihre individuellen Wünsche wenn möglich.

•	 Formatlieferung für Website und auch Streaming: 
	 o	 gängige Logoformate (Vektorformat pdf, eps, ai, svg) oder mit guter Auflösung als jpg, png
	 o	 Dateien im RGB-Farbraum
	 o	 URL für Verlinkung mit dem jeweiligen Logo

•	 Aufgrund von technischen Gegebenheiten werden Logos auch kontrastreich in schwarz oder weiß 
	 abgebildet – nach Absprache.
	 Das Logo wird entweder im Verband gezeigt oder auch einzeln durchgespielt, je nach Zeiten 
	 bzw. „Sendeinhalt“.

Follower und Abonnent*innen Stand 04/2026
Instagram: 10.058 Follower / 1106 Beiträge
Facebook: 5790 Follower
Besuche HoF Website im Jahr: 165.614
Newsletter: 3915 Abonennt*innen
YouTube-Kanal: 5914 Aufrufe
http://www.hofer-filmtage.com

3. WEBSITE | Beispielhafte Darstellung2. STREAMING | Beispielhafte Darstellung1. LIVETALK | Beispielhafte Darstellung

SUPPORTED BY LOGO



Zusatz:
• Preise zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer
• Anzeige/Sponsoring kann von der Redaktion ohne
  Nennung von Gründen abgelehnt werden
• Anzeigenpreisliste Nr. XXV (Stand Juli 2026) MEDIADATA_4

Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!

Ihre Ansprechpartner*in
Anzeigenredaktion Hof
Christine Walther
Internationale Hofer Filmtage
Altstadt 8 - D-95028 Hof
Tel: +49 9281 85440
christine.walther@hofer-filmtage.com

Anzeigenredaktion München
Marko Schaller
Schleißheimer Str. 57
80797 München
Tel: 0151 12643598
marko.schaller@hofer-filmtage.com

Visualisierung / Technik für virtuelle Werbeplätze
Christian Weber
Tel: +49 151 230 130 76 
christian.weber@hofer-filmtage.com
		

SPEZIFIKATIONEN
Werbung im Katalog und Programmplan mit HofPlus
Anzeigen

 Allgemein:
	 •	Redaktionsschluss: Freitag, der 25. September 2026
	 •	Druckunterlagenschluss verbindlich: Dienstag, der 29. September 2026, 12 Uhr 
	 •	Preise gelten nur für Direktbuchungen 
	 •	verbindliche Platzierungswünsche: 25% Zuschlag 
	 •	Gestaltung und Gesamtherstellung von Anzeigen auf Anfrage

 Grafikvorgaben:
	 •	Druckvorlagen als PDF, EPS, TIF oder JPEG-Dateien mit einer Auflösung von min. 300 dpi. 
			  Die Schriften müssen eingebunden sein
	 •	Gewähr für richtige Schrift-/Farbwiedergabe nur bei Zusendung eines farbverbindlichen Proofs
	 •	für den Inhalt der Anzeigen und Verwendbarkeit der Dateien ist der Kunde allein verantwortlich
	 •	evtl. Satz- und Layout-Arbeiten werden getrennt berechnet
	 •	bereits vorliegende Anzeigendaten können verwendet und angepasst werden
	 •	Satzspiegel: bei 1/1-seitiger Anzeige, abf. Druck 3mm Anschnitt rundum, keine sonst. Vorgaben

Ihr Flyer als Beilage:
	 •	kostenfreie Anlieferung bis Donnerstag, 1. Oktober 2026
	 •	Lieferort nach Mitteilung durch die Internationalen Hofer Filmtage



BEISPIELE KATALOGANZEIGEN

CREW

Drehbuch TIMO JACOBS,  
SOPHIE REYER, DANIEL JARO
Kamera MANUEL RUGE
Schnitt OLIVER WALZ, 
 JESSICA RUDOLPH (BSR)
Production Design  
MICHAEL SCHINDLMEIER
Set Design PETER HAHN
Kostümbild ANGELIKA GÖTZ,  
ELENA WEGNER
Casting NATASCHA ZIMMERMANN
Ton CHRISTIAN WILMES, MAX BERTANI
Sound Design ADEL ABBES HAFSI
Musik ALEXANDER MUELL
Maske MANDY SOSSMANN,  
CLAUS GRÜSSNER, JENNY JOST
Co-Produzent*in KRISTINA SCHIPPLING
Produzent*in TIMO JACOBS 

Eine Produktion von
JACOBS PRODUCTIONS

Kontakt
contact@timojacobs.de

CAST

Meli Peter NADESHDA BRENNICKE
Kai Peter TIMO JACOBS
Silas SILAS PETER
Martina NINEL GEIGER
Kai Peter / Junge OLIVER SZERKUS
Kai Peter / Kind MILO EISENBLÄTTER
Coach SASCHA GERŠAK
Jessica Peter SARAH BAUERETT
Dr. Rest DETLEV BUCK
Elvis JULIUS FELDMEIER
Nicole SUSANNE WUEST
Erika Meier KATY KARRENBAUER
Dr. Paradis NATALIA AVELON
Aladin Müller BURAK YIGIT
Klaus JOSCHA BALTHA
Mo DANIEL SELLIER
Petra RUBY COMMEY
Manfred CARSTEN STAHL
Ricardo Kross FLORIAN KLEINE
Frau Seifert BARBARA PHILIPP
Daniel Luis DANIEL LUIS 245

Timo Jacobs

DCP, Farbe, 89min
dt. OF m. engl. UT

Deutschland 2025

TOD MEINER JUGEND
DEATH OF MY YOUTH

294
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Tuna Kaptan

DCP, Farbe, 19min
dt./kurd./engl. OF m. dt. UT

Deutschland/Irak 2025

CREW

Drehbuch TUNA KAPTAN
Kamera SEMIH YILDIZ
Schnitt LUCIAN TORO HIRSCH,  
BEATRICE BABIN
Set Design HASHIM SHAJI
Kostümbild JASMEEN WALEED
Casting ANNA SOPHIE SCHINDLER
Ton HIWA SHEW
Sound Design NILS GRADLOWSKY
Musik CHIARA STRICKLAND
Fernsehredaktion  
CLAUDIA GLADZEJEWSKI
Produzent*in TUNA KAPTAN 

CAST

Silvi BETTINA HOPPE
Ishaq DANIEL KAMAL
Reyhan MAHABAD IBRAHIM
Hotelangestellte ANNA SOPHIE  
SCHINDLER 

Eine Produktion von
DONAUKAPITÄN,
BAYERISCHER RUNDFUNK

Kontakt
office@donaukapitaen.com

Nachdem sie ihre Tochter an den IS verloren hat, reist 
Silvi nach Irakisch Kurdistan, um ihren im Waisenhaus 
lebenden Enkel Ishaq kennenzulernen. Trotz kulturel-
ler Barrieren und der Last geteilter Traumata kämpft 
sie Schritt um Schritt darum, eine Verbindung zu 
ihm aufzubauen. Doch als sich Silvis Rückreise nach 
Deutschland nähert, muss sie eine folgenschwere 
Entscheidung treffen.  

After losing her daughter to ISIS, Silvi travels to Iraqi 
Kurdistan to meet her grandson Ishaq, who lives in an 
orphanage. Despite cultural barriers and the burden 
of shared trauma, she fights step by step to build a 
connection with him. But as Silvi’s return journey to 
Germany approaches, she must make a momentous 
decision.

ISHAQ    

FILME

2009  LIEBE, RESPEKT UND MEIN AUTO,  
 Dokumentarfilm
2011  BORDO MAVI, Dokumentarfilm
2012  HERR SIEBZEHNRÜBL, Dokumentarfilm
2013  NACHT GRENZE MORGEN, Dokumentarfilm
2016  SUSSUELO, Essayfilm
2017  SCHILDKRÖTENPANZER, Dokumentarfilm
2019  HÖRST DU, MUTTER?, Kurzfilm
2023  ROHBAU, Spielfilm HOF 2023
2025  ECHT FRIENDS, Serie
 ISHAQ, Kurzfilm  HOF 2025

BIO-FILMOGRAFIE
TUNA KAPTAN

Geboren 1985 in München. Bachelorstudium 
Romanistik, Theater- und Medienwissen-
schaften, danach Dokumentarfilmregie und 
Fernsehpublizistik an der HFF München. Tätig 
als Regisseur, Drehbuchautor und Produzent.

Born in 1985 in Munich. Studied Romance 
Studies, Theater and Media Studies, followed 
by Documentary Directing and Television 
Journalism at the University of Television and 
Film Munich. Active as a director, screenwriter 
and producer.

JACARÉ

1/1  Seite Hochformat
170 x 240 mm

1/2  Seite 
Hochformat
73 x 218 mm

1/2  Seite 
Hochformat
73 x 218 mm
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1/2 Seite Querformat
150 x 105 mm

1/4 Seite 
Hochformat
73 x 105 mm

1/4 Seite Querformat
150 x 52 mm

1/3 Seite Querformat
150 x 71 mm
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Es war einmal eine kleine Maus, die unermüdlich 
daran arbeitete, ein einziges Ziel zu erreichen: 
jemand zu werden. Angetrieben allein von ihrem 
Ehrgeiz, wurde sie langsam gemein und arrogant 
und stieß alle anderen von sich weg. Bis sie eines 
Tages ein Jobangebot vom produktivsten Spielzeug-
hersteller der Welt annahm: dem Weihnachtsmann. 
Die kleine Maus sollte bald herausfinden, dass der 
Aufstieg auf der Karriereleiter nicht ganz so war, 
wie sie es sich erhofft hatte ... Die traurige Geschich-
te der kleinen Maus, die jemand werden wollte, 
ist eine bissige Satire auf das Unternehmensleben 
in Form einer VR-Weihnachtsgeschichte.

Once upon a time, there was a little mouse 
who worked relentlessly to achieve a single goal: 
becoming somebody. Driven only by her ambition, 
she slowly became mean and arrogant, pushing 
away everyone else. Until one day, she accepted a 
job offer from the most prolific toymaker in the world: 
Santa Claus. The little mouse was about to find out 
that climbing the corporate ladder was not all that she 
hoped it would be… The sad story of the little mouse 
who wanted to become somebody is a biting satire of 
corporate life in the form of a VR Christmas tale.

LA PETITE SOURIS

Directed by Nicolas Bourniquel
Written by Floriane Cortes
A co-production of Atlas V, Reynard Films, The Pack
Produced by Aurélie Leduc, Adrien Pflug, Arnaud Colinart, Antoine Cayrol (Atlas V), 
Katharina Weser, Viviana Hochstätter (Reynard Films), Jan Hammeeuw, 
Florence d‘Haeyer (The Pack), Vincent Guttmann & Voyelle Acker (Small Creative)
Unity development supervisor: Saverio Trapasso
Music by Cyrille Marchesseau
3D Supervisor: Jef Dehouse 
Lead animator: Eric Giessman 
Technical Director: Julio Quiroz 
Sound Design: Martin Rieger 
Lead 2D artist: Thanh Huyen Hoang

VR-Experience
27 min

LA TRISTE HISTOIRE DE

QUI VOULAIT ABSOLUMENT DEVENIR QUELQU’UN

THE SAD STORY OF THE LITTLE MOUSE
WHO WANTED TO BECOME SOMEBODY

VR EXPERIENCE
Bürgergesellschaft

70

Wie autobiografisch die Filme von Julia von 
Heinz sind, sieht man ihnen auf den ersten 
Blick nicht unbedingt an. Wer aber erst ein-
mal die motivischen Querverbindungen ver-
folgt, wie sie in dieser Werkschau erstmals 
zur Rekonstruktion einladen, erfährt viel Per-
sönliches über eine der erfolgreichsten 
deutschen Autorenfilmerinnen. Und mehr 
als das: Ein facettenreiches Deutschland-
porträt entfaltet sich da, ausgreifend ins Ge-
schichtliche, dabei vibrierend vor Gegen-
wart und ohne das Sinnliche und Unter-
haltsame dem Didaktischen zu unterwerfen.
1976 in West-Berlin geboren und aufge-
wachsen in Bonn, übte sich Julia von Heinz 
schon als junger Mensch im reflektierten 
Distanzhalten zu dem, was andere für ihren
Markenkern halten wollten. Mit einem Jagd-
gewehr zum Beispiel, sagt der Adelsspross, 
habe sie nie hantiert, anders als die ebenfalls 
adelige Luisa im Antifa-Drama „UND MORGEN 
DIE GANZE WELT“ (2020). Schon ihre Eltern,
beide Juristen, hielten zu hochwohlgeborenen 
Kreisen Abstand. Das Autobiografische liegt 
in dem unter anderem mit dem Bayerischen
Filmpreis für die beste Regie ausgezeichneten
Film woanders: Wie Luisa schloss sich von 
Heinz als Teenager der Antifa an. Anlass war 
ein rechtsradikaler Überfall auf sie und ihre 
Freunde. 
Filme müssten wie Flugblätter sein, agitato-
risch - so dachte sie deshalb noch als Stu-
dentin. Das Jurastudium schmiss sie nach 
zwei Semestern hin, lernte in Köln das Hand-

werk der Mediengestalterin und setzte in 
Berlin ein Diplom als Kamerafrau obendrauf. 
Mit entwaffnender Ehrlichkeit schildert sie in 
Gesprächen, dass erst diese Ausbildungen 
ihr die Augen für Film als Kunstform geöffnet 
hätten - als etwas, das mehr ist als ein 
dienendes Medium für politische Botschaften. 
Mit dem Wechsel nach Berlin und den Her-
ausforderungen als Studentin und Mutter 
kam von Heinz‘ Engagement in der Antifa 
zum Erliegen, sie behielt ihr Herzensthema 
Antifaschismus aber beharrlich im Blick. 18 
Jahre, sagt sie, habe es gebraucht, bis „UND 
MORGEN DIE GANZE WELT“ schließlich 
„auf der Welt“ gewesen sei, von der ersten 
Absage eines öffentlich-rechtlichen Senders 
bis zur Premiere in Venedig 2020. Die Ver-
wirklichung von „TREASURE“, ihrer ersten 
internationalen Produktion, zog sich bis zur 
Premiere bei der Berlinale 2024 über zehn
Jahre hin. Dazwischen erschien unter ande-
rem „HANNAS REISE“ (2013). Von Heinz 
nennt diese drei Filme ihre „Aftermath-Trilo-
gie“, weil darin die Auswirkungen des Holo-
caust auf die Nachgeborenen verhandelt 
werden. 

DIE UNVERZAGTE:

  JULIA 
  VON    
  HEINZ


